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Aktion im und vor dem Bild

Kirchner Print.Media aus Kirchlengern auf internationaler 3D-Messe in Paris doppelt ausgezeichnet

VON GERALD DUNKEL

M Kirchlengern/Kreis  Her-
ford. Bilder sind platt. Da kann
sich der Fotograf oder Maler
noch so viel Miihe geben: Eine
Scheibe bleibt eine Scheibe, so-
mit eine Leinwand eine Lein-
wand, und Papier bleibt Papier
— zweidimensional eben. In
Kirchlengern ist das anders.
Dortkommen einem die Bildin-
halte entgegen. Man méochte hi-
neinfassen in die Szene und ist
stindig aufgefordert, vor dem
Bild zu agieren. 3D, ganz ohne
Brille oder Strom.

Wer kennt sie nicht, die klei-
nen ,,Wackelbilder®, die je nach
Betrachtungswinkel etwas ande-
res zeigen. Bis zur Postkarten-
grof3e sind sie heutzutage nichts
Besonderes mehr. Die Heraus-
forderung fiir Druckereien beim
dreidimensionalen Druck lie-
gen im Format der Bilder, und
hier zahlt Kirchner Print.Media
in Kirchlengern international zu
den Groflen. Bestitigt bekam
das Unternehmen das jetzt auf
der ,International Forum Di-
mension 3“ in Paris, der mittler-
weile bedeutendsten Fachmesse
zum Thema 3D weltweit.

»Wir sicherten uns bei dieser
Messe gleich fiinf Nominierun-
gen und die ersten beiden Publi-
kumspreise, so viel wie kein an-
deres Druckhaus in Europa“, er-
klirt Marketingleiter Christian
Sundermann. Und gerade die
Publikumspreise seien die objek-
tivsten, denn ,,die 3.000 Besu-
cher hatten jeweils fiinf Punkte
zu vergeben fiir die mehr als 100
hochkaritigen Exponate®, so
Sundermann. Zwei so genannte
wLenticular-Drucke“ von Kirch-
ner erhielten mit Abstand die
meisten davon — gestaltet hat sie
der Medienkiinstler Elmar
Spreer, der mit dem Kirchlenger-
ner Unternehmen eng zusam-
men arbeitet.

»Fiir uns ist das eine tolle Be-
stiatigung unserer langjdhrigen
und intensiven Entwicklungsar-
beitim Zukunftsmarkt 3D, sagt
Sundermann. Und dreidimen-
sional in Formaten bis zu 100
mal 70 Zentimeter zu drucken
ist sowohl handwerklich wie
auch technisch eine Herausfor-
derung fiir Mensch und Ma-
schine. Wer seine digitalen Bil-
der am Computer herkdmmlich
— also zweidimensional — bear-
beitet, wird sich dabei im Mega-
byte-Bereich bewegen. Mindes-
tens 1.000 mal ,,schwerer® sind
die Bilder, die als Vorstufe fiir
den dreidimensionalen Druck
von den Computern verarbeitet
werden miissen. Die Aufnah-
men werden in zig kleine verti-
kale Linien zerlegt. Auf der Spezi-
alfolie, die bedruckt wird, befin-
densichaufder Vorderseite 30 li-
nienférmig angeordnete Linsen
pro Zentimeter. Und unter jede
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Buntistdie 3D-Welt: Inhaber Martin Kirchner (links) und Marketingchef Christian Sundermann inmitten ihrer dreidimensionalen Druckpro-

dukte. Mit den grofSformatigen Kettengliedern hat Kirchner Print.Media in Paris Platz eins in der Publikumswertung bekommen.
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Qualitatskontrolle: Bernd Iigner
und Azubi Steffen Biermann prii-
fen die Farbgebung auf herkomm-
lich bedruckten Bogen.

dieser 30 Linsen werden 19 wei-
tere Linien gedruckt. Eine
enorme Datenmenge.
Betrachtet man ein solches
Bild ohne dartiber liegender Lin-
senfolie, wirkt es verschwom-
men, verwackelt, unscharf. Erst
die Folie schafft Schirfe, Tiefe,
die dritte Dimension. Aber wo-
fiir braucht man die in einem ge-
druckten Medium? ,,Sie verleiht
einem Katalog, einer Broschiire
oder einem Magazin eine beson-
dere Optik, die Aufsehen er-
regt“, sagt Christian Sunder-
mann. Doch nicht nur die beson-
dere Optik ist es. Diese Moglich-
keit nutzen beispielsweise Ver-
lage und Markenartikler, die in
Kirchlengern ihre Kataloge pro-

duzieren lassen.

So ldsst sich zum Beispiel auf
einund demselben Bild das neu-
este Cabriolet eines Autoherstel-
lers abbilden, das je nach Blick-
winkel gedffnet oder geschlos-
sen ist. Es lie3e sich eine Welt-
karte in einen Schulatlas dru-
cken, die die Erde je nach Per-
spektive bei Tag oder Nacht
zeigt, denn die Folien nehmen
nur noch den Bruchteil eines
Millimeters ein.

Mit seinen grofiformatigen
3D-Bildern sorgte Kirchner
Print.Media in Paris fiir Aufse-
hen, doch es geht noch grofler
als 100 mal 70 Zentimeter. ,,Ak-
tuellkooperieren wir mit demin-
ternationalen Top-Fotografen
Martin Hiusler, der Stars wie
Meat Loaf, John Bon Jovi und
Britney Spears portritiert hat®,
erklart Sundermann. Auf selbst
gefertigten Lenticular-Platten
mit einer Stirke von sechs Milli-
metern und einer Héhe von 2,20
Meter hat das Expertenteam von
Kirchner Hiuslers Bilddaten,
die er real in 3D fotografiert hat,
fiir das Fashion-Magazin Grazia
in Lebensgrofle umgesetzt und
in die Stars in greifbare Néhe ge-
riickt.

Im vergangenen Jahr erregte
Kirchner Print.Media mit sei-
nen Drucken Aufsehen beim In-
novationspreis der Deutschen
Druckindustrie. ,,Unsere aktuel-
len Auszeichnungen sind An-
sporn, auch kiinftig in der Ober-
liga mitzuspielen®, fasst der ge-
schiftsfiihrende Gesellschafter
Martin Kirchner zusammen.

Viele Tausend Linien: Das Bild
aus einer Autowerbung zerlegt in
seine Bestandteile. Unten: Eine
Ausschnittvergrofierung.

INFO
Kirchner kompakt

¢ 1937 wurde Kirchner Print-
media gegriindet und wird
von Martin Kirchner als Inha-
ber gefiihrt.

¢ Am Standort Kirchlengern
arbeiten 60 Mitarbeiter, da-
von fiinf Auszubildende. Am
Standort Dortmund arbeiten
50 Mitarbeiter, davon drei
Auszubildende. Dieses Toch-
terunternehmen wird von
Martin Kirchners Tochter
Martina Kirchner gefiihrt.
#Kirchner Printmedia pro-
duziert nicht fiir Privatkun-
den, sondern ausschliefSlich
fiir Verlage und Geschiifts-
kunden.

Zeitsprung durch Andern des Blickwinkels: Wiihrend Amerika
schlummert, ist es auf der anderen Seite der Welt Tag. Steht der Be-
trachter frontalvor dem Bild, zeigt sich iiberall die gleiche Tageszeit.
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